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Second hand är inte längre ett sidospår – det är en central del av hur vi konsumerar. 
Fler och fler begagnade varor ersätter nyköp, men hur ska företag navigera i denna komplexa
marknad? Hur kan ni tjäna pengar på detta? Och vilken position ska ni ta? 

Det finns ingen enkel lösning. Den stora utmaningen är att skala upp verksamheten. 
Digitalisering och logistikkostnader kan snabbt äta upp marginalerna, vilket gör det svårt att
växa utan smarta system.

FRÅN SIDOSPÅR TILL GULDGRUVA
DEN NYA SECOND HAND-ERAN I SVERIGE

Den goda nyheten är att efterfrågan redan finns. 
Konsumenter köper redan era varumärken på second hand-marknaden – även om ni inte 
möter dem direkt. Vårt uppdrag är därför inte att skapa en marknad, utan att bli en del av den.

Teknik och AI är nycklarna som nu öppnar dörren på allvar. De kan radikalt sänka kostnaderna, 
automatisera processer och frigöra marginaler. Skalning handlar inte längre om fler händer, 
utan om smartare system. Med mod, rätt strategi och effektivitet kan second hand gå från en 
komplex kostnadspost till en lönsam del av er affär.

Denna rapport ger dig en tydlig bild av den svenska marknaden och inspirerar till handling. 
Second hand är inte bara en nödvändighet för framtiden – det är en guldgruva för de som 
vågar agera idag.

-Amanda Thorén, CEO & Co-founder Bencha
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VAD HANDLAR VI MEST? 

Så presterar olika produktkategorier

Kläder Accessoarer Skor

Del av marknaden 47% 37% 16%

Snittvärde 290 SEK 2475 SEK 750 SEK

Snittlikes 0,54 likes per produkt 3,87 likes per produkt 0,85 likes per produkt

ENGAGEMANGSFÖRDELNING

För att förstå den svenska second hand-marknaden har vi analyserat hur olika produktkategorier 
presterar. I den här genomgången tittar vi på vad som faktiskt säljer, skapar engagemang och 
håller värdet. Till höger ser du hur kategorin kläder är uppdelad på kategorinivå.

Jackor & kappor

Denna kategori är en succé. De har både högt engagemang och högt andrahandsvärde.

VÄRDEFÖRDELNING

Kategoriernas roll på andrahandsmarknaden.

Volym vs. Värde

Kläder driver den verkliga volymen och säljer åtta gånger oftare än accessoarer. Trots detta 
har väskor och smycken det högsta snittvärdet. En framgångsrik strategi måste ta hänsyn till 
båda delarna.
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Svenska varumärkens prestation i Europa – topp 20

1 Acne Studios 11 NA-KD

2 Toteme 12 GANT

3 ARKET 13 Weekday

4 & Other Stories 14 Tiger of Sweden

5 COS 15 Djerf Avenue

6 Rodebjer 16 Peak Performance

7 Filippa K 17 Nudie Jeans

8 Vagabond 18 Flattered

9 Fjällräven 19 MONKI

10 Eytys 20 Haglöfs

Fyra nyckeltal mäts: Försäljningsvärde | Antal försäljningar | Engagemang | Snittpris

SVENSK FRAMGÅNG I EUROPA.

Nyckelinsikter

Vad betyder detta?
Svenska varumärken visar stor framgång på den internationella second hand-
marknaden – både i försäljning och i konsumenternas ögon. Det visar att Sverige har 
en unik position att ta ännu större plats i den snabbt växande cirkulära ekonomin.

Vilka svenska modevarumärken presterar bäst på den europeiska second hand-
marknaden? Se topp 20-listan här till höger. Denna topplista visar hur varumärken 
rankas baserat på försäljning, engagemang, snittpris och antal försäljningar under 
första halvåret 2025. 

Topp 20-listan.

Topplistan 
Acne Studios, Toteme och ARKET toppar listan i Europa.

Varumärken som sticker ut
Några varumärken, som inte nödvändigtvis är med på topp 20-listan, förtjänar 
att lyftas fram för sin unika prestation.

-ATP Atelier: Sticker ut med ett högt snittpris och stort intresse.
-Flattered, Djerf Avenue och Blankens: Driver starkt konsumentengagemang.
-Blk Dnm och Eytys: Bibehåller en hög snittprisnivå.
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Varumärken som presterar bäst inom respektive segment

Lyx Premium High Street Brand

Louis Vuitton Our Legacy & Other Stories

Gucci Polo Ralph Lauren COS

Chanel Ganni Levi's

Prada Nike Zara

Dior Diesel Massimo Dutti

VARUMÄRKEN I SVERIGE: VINNARNA I VARJE PRISSEGMENT.

Dessa varumärken håller högst andrahandsvärde inom sina 
respektive kategorier och visar hur positionering driver pris.

För att ge dig en överblick över den svenska second hand-marknaden, presenteras 
här en ranking av de ledande varumärkena. Vi har delat upp topplistan i tre 
prissegment: Lyx, Premium och High Street Brands. Rankingen baseras på 
försäljningsvärde, volym, engagemang och snittpris på andrahandsmarknaden.

Listan inkluderar både svenska och internationella varumärken och rankas utifrån 
försäljningsvärde, volym, engagemang och snittpris på andrahandsmarknaden.

Svenska varumärken visar stor framgång i den internationella konkurrensen 
och tar en ledande position inom varje prissegment.

Lyx

Acne Studios, Toteme och ATP Atelier presterar väl och visar att svensk design 
håller högsta internationella klass.

Premium
Flattered och House of Dagmar visar tillväxt och ett starkt momentum i en 
mycket konkurrensutsatt kategori.

High Street Brands

Bubbleroom och NA-KD är de starkaste svenska varumärkena i detta 
prissegment. Deras framgång visar att den svenska e-handelsmodellen även 
presterar väl på second hand-marknaden.

Svenska spaningar

Hermés
Segment: 

Lyx

Supreme
Segment: 
Premium

& Other Stories
High Street Brand
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METOD

Rapporten bygger på Bencha:s omfattande dataekosystem, där vi samlar in 
och analyserar realtidsdata från både fysiska och digitala källor världen 
över.
-Benchas dataunderlag
Bencha samlar och bevakar över 500 miljoner produkter från mer än 400 
000 varumärken. Vårt data hämtas från e-handelsplattformar, 
marknadsplatser och andra öppna källor i 191 länder, vilket säkerställer bred 
och träffsäker täckning.
-Syfte
Benchas insiktsplattform erbjuder marknadsintelligens som hjälper aktörer 
att fatta smartare beslut och bidra till en mer cirkulär och hållbar 
affärsmodell.

Ansvarsfriskrivning
Alla tredjepartsvarumärken i denna rapport tillhör sina respektive ägare och 
deras inkludering innebär inte något samarbete eller godkännande från 
Bencha.
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